
电视剧
20:06 江河之上

（央视一套）
19:30 追风者

(央视八套）
19:31 烟火人家

（江苏卫视）

19:32 乘风踏浪
（北京卫视）

19:34 狗剩快跑
（安徽卫视）

19:34 快乐生活剧场
(天津卫视）

19:30 乘风踏浪
（东方卫视）

19:34 铁马豪情的日子
（江西卫视）

19:30 扫黑风暴
（山东卫视）

19:34 无与伦比的美丽
（湖北卫视）

20:15 与凤行
（湖南卫视）

19:32 今天的她们
（浙江卫视）

19:37 老酒馆
（四川卫视）

20:48 小别离
(江苏城市)

19:10 漫长的季节
(江苏影视)

电影
18:23 爷们信条

（央视六套）
20:20 戈壁恩仇录

（央视六套）
22:22 六刺客

（央视六套）

综艺
19:30 向幸福出发

（央视三套）
21:20 一站到底

（江苏卫视）
19:30 震撼一条龙

（江苏综艺）

节目如有变动，请以播出为准
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我们如何看待火到爆的“王婆说媒”

时评时评
主持人 石磊
邮箱 yzsp2024@163.com

开封之所以成为全国旅游市场的又一匹黑马，与
万岁山景区的“王婆说媒”密不可分，而景区相亲节目
火爆，则引爆了全国巨大的婚恋市场，其背后的诸多
问题也该被摆到“前台”了。

人红是非多。“王婆说媒”越是火爆，反对声音也
会越来越多。这不，有网友指责景区“拿说媒搞营销”
有点过。还有的网友指出，扮演王婆的赵梅仅凭一张
嘴，就让天南地北两个不相识的人结识、牵手、拥抱，很
不负责任。关于刘某的报道，也似乎印证了网友的质
疑。这显然是浪费“王婆说媒”资源的一起恶例，但也
从另一个方面反映出，景区并未安排“托儿”假相亲。

应该说，“王婆说媒”只是景区里安排的一场
“戏”，否则不可能形成如此的轰动效应，参与者和观众
都不必过于较真。但有一点是肯定的：谁若公然造假，
过度“戏耍”，就逃不过流量带来的反噬。正如作假男子
刘某的妻子就向媒体透露，“近日将回国处理离婚”。

不过，透过“戏”的成分，我们仍能看清两个问题：
一是全国婚恋市场之大，“王婆说媒”的火爆，反衬出婚
恋市场真服务的短缺；二是“王婆说媒”带火了整个开
封的旅游市场，尤其是现场那么多年轻人“为爱奔赴”，
说明当下年轻人并非网络传言的那样排斥恋爱结婚。

类似“王婆说媒”的“戏台”不是多了，而是太少。
“王婆说媒”正是抓住了年轻人因工作、生活圈子窄，
缺乏婚恋资源的痛点，而这个巨大的市场，如何“接
住”和“延伸”，考验的是各方面的智慧和胆识，更有良
知与责任。

在开封“王婆说媒”火出圈后，其他旅游景区也纷
纷效仿，只要有需求，就有大市场，希望其他地方会有
更新的创意，但前提必须是保证活动的质量与效果，
不能为了制造噱头而恶意营销。流量也是一把双刃
剑，越是坐享流量带来的成果，就越要懂得敬畏、规避
风险。 周稀银

读者有 说话

近日，江苏省十四届人大常委会第八次会议闭
幕，会议表决通过了《江苏省生态环境保护条例》，至
此，江苏生态环保有了统领性综合法规。省委书记信
长星指出，要深入贯彻落实习近平生态文明思想，持续
深入打好污染防治攻坚战，持之以恒抓好长江大保护，
加快推进新一轮太湖综合治理，巩固生态环境稳中向
好态势，推动美丽江苏建设不断取得新进展新成效。

近年来，江苏先后制定修订大气、水、土壤、固
体废物、噪声、机动车和非道路移动机械排气等污
染防治方面的单行法规。1993年制定的《江苏省环
境保护条例》于2018年被废止。其后，江苏省生态
环境保护领域缺少一部统领性综合法规。这次通
过的《江苏省生态环境保护条例》，名称较被废止的

《江苏省环境保护条例》多了“生态”二字。这两个
字的增加，并不是简单的名称变化。从党中央决策
部署看，“生态”都是重大命题；从人民群众的需求
看，“生态”与人民的美好生活需要息息相关；从江
苏绿色低碳高质量发展实践看，“生态”愈发成为江
苏高质量发展的鲜明底色。

良好的生态环境，是民之所愿。环境就是民
生，青山就是美丽，蓝天也是幸福。生态文明建设
关系百姓福祉，关乎民族未来。随着经济社会发展
和人民生活水平不断提高，生态环境在群众生活幸
福指数中的地位不断凸显，人们对春有繁花似锦、
夏有绿树成荫、秋有硕果累累、冬有暗香浮动的美
好生活的需求越来越迫切。近年来，江苏通过一系
列行之有效的措施，为老百姓留住鸟语花香、山清
水秀的美好环境，让人民群众在绿水青山中共享自
然之美、生命之美、生活之美，让群众共享生态红
利，感受到实实在在的生态效益。

良好的生态环境，是发展之所需。绿水青山就
是金山银山。生态是最美的底色，也是最大的财
富。以高水平保护支撑高质量发展，美丽江苏建设

迈出坚实步伐。在经济保持稳步发展的同时，全省
不断强化高水平保护，着力打造绿色低碳发展高
地，生态环境质量稳步好转。截至目前，江苏生态
环境质量创新世纪以来最好水平，PM2.5年均浓度
下降33.3%，国考断面水质连续两年达到优级水平，
长江干流江苏段水质连续六年保持Ⅱ类，主要入江
支流断面水质优Ⅲ比例达100%，太湖连续16年安
全度夏，水质达2007年以来最好水平，近岸海域海
水水质达有监测记录以来最优，记录物种数达6903
种……江苏高质量发展的生态底色将愈发鲜明。

生态环境是生存之本、发展之源。逐绿前行，
我们期待在美丽江苏的画卷上，勾勒出越来越多生
态美景，描绘出越来越幸福的美好生活，展现出一
个生态底蕴更加丰厚的江苏。

逐绿前行，绘就生态底蕴更加丰厚的江苏画卷
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“王婆”赛道，越发拥挤不堪。当一个开放的舞台
足够聚光，那么必然会吸引一批表演性人格者奔赴前
往。人山人海、众声喧哗，在流量的风口浪尖上，“王
婆说媒”正变得越发模糊。

当下的“王婆说媒”到底是什么？是一个文旅节
目？一个相亲活动？又或是网络秀场里的连播表
演？当原版“王婆说媒”加速陷入争议的旋涡，越来越
多照搬照抄的山寨“王婆说媒”遍地铺开——把个例
变成一种类型化的集合，这本身就是“网红文化”固有
的演进路径。

事实上，近来针对“王婆说媒”的质疑之声，已有愈
演愈烈之势头。这符合“人红是非多”的惯性，也契合了
网红“全生命周期”的发展脉络。当王婆被“神吹”，那么
就必然会盛极而衰。也就是在最近，各地纷纷涌现出各
具特色的“王婆”文化现象，平顶山、漳州等地更是成为
新晋网红打卡点，吸引了大量游客前来体验……

当原本现场小范围的“说媒”和“相亲”活动强势
出圈，成了社交媒介上的高热话题，乃至获得了全网
传播的强大能量，那么，就很难确保其依旧能“不改初

衷”，也很难确保那些“慕名而来”的参与者都能保持
纯粹。很多网友下意识将“王婆说媒”与“非诚勿扰”
类比，但需要说明的是，相较于“非诚勿扰”作为一档
专业电视节目的背调、控场和组织能力，“王婆说媒”
近乎于是不设防状态。

在文旅内卷成为流量竞夺赛的大背景下，遍地王
婆的“盛况”，着实不出所料。层出不穷的新版本“王
婆”粉墨登场，一个个景区因为主推“说媒”成为新晋
网红打卡点，那么同样可以想见的是，潮退的时刻或
许也会来得更早一些。

潮起潮落，速兴速朽，这是网红现象的宿命轨
迹。自始至终，“王婆说媒”，都很难说是严肃的婚恋
相亲，在一片起哄围观、窥私狂欢中，其更像是一次速
配交友式的放飞和冒险。

已婚男乱入“王婆说媒”，戳破了其草台班子的底
色。这之后的事情，诚如我们所知，所谓去伪也是祛
魅，“王婆”既不是爱神，也不是月老。或许，她更像是
一个图腾，承接了一代年轻人关于爱的彷徨、忧愁与
渴望。 然玉

据4月1日澎湃新闻报道，开封万岁山武侠城景区的相亲节
目“王婆说媒”在各大社交媒体上爆火，并频频登上热搜。不过，
也有部分网友质疑现场互动是否有剧本设计，而且还出现了一
段已婚男也来相亲的插曲。我们该如何看待“王婆说媒”？今天
扬子时评选取了两篇来稿，供读者参考。

“王婆”的问题在于：“戏台”太少了

“说媒”更像是场“速配交友放飞”

车位销售
不能再“野蛮生长”

近年来，随着机动车保有量快速增加，车
位供需矛盾越来越突出。有消费者反映，曾在
购买车位时遭遇虚假宣传、名不副实、车位捆
绑销售等问题。部分开发商在销售过程中存
在虚假宣传，对消费者产生误导，影响了消费
者的正常判断和消费选择。然而，当消费者发
现自己所购买的车位出现问题时，维权往往困
难重重。（4月1日人民日报）

车位作为商品房的附属设施，其销售应当
遵循公平、公正、公开的原则。但现实中，一些
开发商为了追求利益最大化，不惜采用各种手
段进行欺诈销售。更为恶劣的是，一些开发商
还利用车位销售进行捆绑搭售。他们在房屋销
售时强制要求消费者购买车位，否则就不予办
理交房手续。这种强买强卖的行为不仅违反了
市场交易的自愿原则，也构成了对消费者合法
权益的粗暴侵犯。此外，一些开发商在车位销
售后还巧立名目收取各种额外费用，如“服务
费”、“管理费”等。

面对车位销售市场的种种乱象，相关部门
应切实履行监管职责，加强对车位销售市场的
规范和管理。首先，要建立健全车位销售的信
息公示制度，确保消费者在购买前能够充分了
解车位的实际情况和相关信息。其次，要加大
对虚假宣传和欺诈销售行为的打击力度，对违
规开发商进行严厉处罚，以儆效尤。同时，还
应完善相关法律法规，明确车位的产权归属和
交易规则，为消费者维权提供有力的法律保障。

消费者自身也要提高警惕，增强自我保护
意识。在购买车位时，要仔细阅读合同条款，
了解车位的产权性质、使用期限、费用明细等
关键信息。同时，要保留好相关证据材料，以
便在发生纠纷时能够及时维权。

车位虽小，却关乎民生大事。只有让车位销
售回归公平、公正、公开的轨道上来，才能让消费
者买得放心、用得安心，也才能推动整个社会的和
谐与进步。因此，
我们必须对车位
销售市场的乱象
说“不”，坚决遏制
其“野蛮生长”的
势头。 王琦


