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“第一福地”茅山、“律宗第一名山”宝华山、国家湿地公园赤山湖、边城仑山湖旅游度假
区……这些标志性胜景，都指向同一个地方——福地句容。

句容，生态本底优越、历史文化厚重、区位交通独特，是苏南文旅业高质量发展的重要
一极。“深入学习贯彻党的二十大和全国两会精神，坚持‘以文塑旅、以旅彰文’，深度‘融入
南京、接力镇江’，加快构建‘南有茅山养生度假、北有宝华山修禅赏景养心、西有赤山湖湿
地观光、东有仑山湖体育休闲、中心区农文旅融合’的全域旅游发展新格局，让每一位游客
都能快进慢游、体验丰富，找到属于自己的‘诗与远方’。”句容市委书记周必松表示。
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特色发展 写好“四篇文章”

立足禀赋、扬优展长，打造独具特色的旅游
吸引核，是推动旅游高质量发展的基础。句容市
委常委、宣传部部长查兆娣表示，要着力写好“四
篇文章”，与周边形成功能互补、配套完善的产品
服务体系。

做优“红色文章”。句容是革命老区，茅山是
六大山地抗日根据地之一，陈毅、粟裕等老一辈
革命家在这里铁血征战，留下了彪炳史册的丰功
伟绩。近年来，该市以创建国家级“红色旅游融
合发展示范区”为契机，在新四军纪念馆、苏南抗
战胜利纪念碑等原有基础上，复建红色陈庄、新
四军野战医院、大支里农村党支部等一批新点
位，串点成线，大力开发研学游新业态。接下来，
将着力推进景区与街区、文化与演艺相融合，打
造一批红色主题休闲街区、红色精品演艺剧目，
推广“红色记忆”“红色传承”旅游线路，推动红色
旅游迈入全国第一方阵，让红色文化成为句容金
字招牌。

做精“乡愁文章”。句容是农业重镇，葡萄、
草莓、茶叶、花木草等产业蜚声长三角，涌现出赵
亚夫、糜林等重大典型。句容市将把农文旅融合
发展作为全面推进乡村振兴主抓手，紧扣“乡村
微度假”新赛道，与省农林职业技术学院全面合
作，深化乡村设计、完善基础设施、拓展产品服
务，沿东部农业带培育打造“明日乡村”样本，赋
予乡村更多文化内涵，打造一批“看得见山、望得
见水、记得住乡愁”的最美乡村，吸引周边城市游
客来句容畅游山水、触摸历史、品味文化。

做深“康养文章”。句容是葛洪故里，佛道相
望，中医药文化底蕴深厚，茅山、宝华山是一大批
道地药材生产地。句容市将加大温泉矿物康养、
乡村田园康养、运动休闲康养、文化养生康养、森
林植被康养等重点项目的招引和建设，加快“康
缘中医药文化公园”开园和“温泉酒店”二期建
设，开发打造宝华山森林康养旅游系列产品，以
产品丰富度实现康养产业特色化。

做活“运动文章”。句容“五山一水四分田”
地形独特，适合开展各类体育运动和赛事。句容
市将以创建仑山湖体育旅游度假区为契机，进一
步整合省、市以及各类体育社团力量，开发以体
育运动为主的体旅融合发展新业态。恢复举办
马拉松、铁人三项、边城国际路亚等传统品牌运

动，开发露营、登山、户外等时尚户外运动，积极
争取承办全国露营大会和江苏省智力运动会，让
体旅高度融合，擦亮“体育嘉年华”品牌。

优化布局 放大集聚效应

“虽然近年来句容旅游发展取得了长足进
步，但总体上仍然‘小、散、浅’，还有很大提升空
间。”句容市副市长凌华表示，今后将从优化产业
空间布局、拓展城市旅游维度、挖掘市场运作潜
能等方面协同发力，放大集聚效应。

优化产业空间布局。将文旅事业作为“融入
南京、接力镇江”的重要抓手，优先发展“一核五
区”。“一核”，即城区公共文化旅游服务区；“五
区”，即以茅山为主的风景名胜区、宝华山森林公
园、赤山湖湿地公园、仑山湖体育旅游度假区和
东部干线乡村旅游休闲区。

拓展城市旅游维度。着力提升公共文化服
务市场转化率，补齐“城市旅游”短板，打造文旅
融合、主客共享、宜乐宜游的新型公共文化空间，
构建一批文化新地标。在城区自东向西规划布
局文化艺术中心、葛仙湖文化公园、神牛红木艺
术博物馆等文化展演、文化交流和非遗展示类地
标和景观。加大非物质文化遗产挖掘、保护和传
承力度，把重点放到传承人扶持、现代题材融入
和多元场景应用上，培塑文化句容、书香句容、诗
韵句容品牌，让游客感受到山、水、城、文和谐相
融的独特神韵，彰显句容历史名城之美、灵秀之
美、人文之美。

挖掘市场运作潜能。优化茅山游览线路，盘
活玄宫等重点项目，丰富游客体验。深化文旅体制
机制改革，实施市场化、专业化运营，加快探索以茅
山为龙头的“一区多园”模式，进一步加强重点景区
及周边资源整合，协同人员、资源、资金等各方面要
素，全力将景区做大做强，做出特色、做出影响。

提升推介 讲好句容故事

“酒香也怕巷子深，要精准把握目标客群、精
准把握游客需求、精准讲好句容故事，提升推介
成效。”句容市文体广电和旅游局局长张世军说，
要在整合示范推介、区域联动推介、提升服务推
介方面三管齐下，协同发力。

整合示范推介。将于3月下旬高标准举办
“第十三届中国句容茅山文化旅游节”，将樱花

节、草莓节、农民丰收节、泡山节等36项主题活
动、近百项子活动进行整合，各板块齐声唱响“茅
山”品牌协奏曲，持续提升“水韵江苏 福地句容”
的知名度、美誉度和吸引力。

区域联动推介。以更加主动的姿态融入长
三角一体化发展大局，以旅游集群形成独特IP、
吸引顶级流量，做大做强朋友圈。与镇江、常州、
南京等周边城市知名景点“互为客源地、互为目
的地”，推出一揽子优惠政策，联合策划跨市域的
文化、文博、非遗、展览、赛事等特色活动，积极探
索合作共赢的发展模式，吸引广大文旅市场主体
参与，一起挖掘句容这座富矿，携手擘画文旅高
质量发展美好前景。

提升服务推介。以南沿江高铁建成通车为
契机，积极争取在句容站建设市全域旅游集散中
心，构建句容市旅游形象宣传和游客集散总通
道，进一步形成“一核五区”总分游客服务体系、
服务品牌，迈出文化旅游高质量发展坚实步伐。

“种好梧桐树，引得金凤来。”句容市市长束
克之表示，“将把农业采摘游、红色文化游、生态
观光游、体育康养游等有效串联，丰富产品服务
供给，以全域风景、触目皆景吸引更多游客‘走进
来、慢下来、住下来、还想来’。”
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